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Concept

Pour répondre à ces deux objectifs, AutoIES.com choisit  

de mettre en place une stratégie basée sur le ROI en fixant un 

coût par action (CPA) spécifique en fonction de la marge issue 

de la vente du véhicule. Keyline fait alors appel à DoubleClick 

pour bénéficier de la technologie DART Search, grâce à laquelle, 

il est possible de catégoriser les mots clés en fonction du type 

de marge que le véhicule génère, plus il est rentable, plus la 

tolérance accordée au coût d’acquisition est élevée. 

Déroulement du dispositif

	� Les catégories DART Search sont utilisées pour  

classer les mots clés (environ 20000 mots clés  

sur l’ensemble des moteurs de recherche choisis  

par AutoIES.com) en fonction de leur rentabilité  

de chaque type de véhicule. 

	� Les différentes catégories sont ensuite rajoutées  

des stratégies d’enchères définies en fonction  

de la marge. 

	� Cette stratégie d’enchère implique une surveillance  

étroite des niveaux de marges, lesquels évoluent 

quotidiennement entraînant le déplacement tout  

aussi constant des mots clés d’une stratégie  

à l’autre. Une contrainte que DART Search permet 

d’éliminer grâce son adaptabilité constante et à sa 

capacité à procéder facilement à de nouvelles  

enchères si nécessaire.

	� Enfin, DART Search propose des rapports par  

catégorie faisant apparaître le meilleur CPA.

La gestion automatisée des liens sponsorisés en général et les 

outils de gestion d’enchères comme Dart Search en particulier 

nous sont aujourd’hui indispensables. Ils font partie intégrante 

de notre stratégie globale. Grâce à DART Search, nous gagnons 

en efficacité et en productivité, et nos annonceurs en 

rentabilité, nous avons pu augmenter notre rentabilité de  

20 à 50% sur une grande partie de nos comptes.

C’est aussi pour nous un moyen de gérer plusieurs milliers  

de mots-clés simultanément tout en fournissant une 

transparence sans égal à nos clients en leur donnant un 

accès en temps réel à tous leurs investissements publicitaires, 

dont ils peuvent bénéficier à tout moment. 

Yohann Dupasquier, Directeur Associé de Keyline

En savoir plus à propos de DART Search 

DART Search est une puissante solution de search marketing 

internationale qui permet aux search marketers de gérer et d’optimiser 

les campagnes PPC et les mots clés sur tous les principaux moteurs 

de recherche. DART Search vous donne le contrôle et les outils dont 

vous avez besoin pour exécuter des programmes de search marketing 

véritablement efficaces par le biais d’un workflow pertinent, d’une 

gamme d’options d’enchères et d’un reporting avancé et précis.

Pour plus d’informations sur la manière dont DART Search peut vous 

aider à maximiser votre ROI à partir du search marketing, veuillez 

consulter emea.doubleclick.com. 

Résultats

Après un an d’utilisation, la technologie a permis à AutoIES.com 

d’atteindre ses objectifs puisque le coût par transaction, soit  

le coût moyen par devis généré, a diminué de 33% permettant 

ainsi à AutoIES.com de réduire de manière significative ses 

coûts d’acquisition et d’améliorer son retour sur investissement.

	 DART Search à permis à AutoIES.com : 

	 	� D’attribuer une stratégie de CPA spécifique par mot 

clé en fonction des marques / des modèles et de leur 

rentabilité pour un nombre important de mots clés.

	 	� De gérer automatiquement les enchères de  

groupes de mots clé en fonction de la marge.	

	 	� De suivre l’évolution de la campagne en fonction  

des changements de marge tout en restant réactif  

sur la stratégie d’enchère.


